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Anzeigenblatt-Magazine

Kreative Ideen und lokale Kompetenz
Magazine und Specials gewinnen für Wochenblätter an Bedeutung und erschließen den Verlagen den 
Premiummarkt. Dabei liegen Themen wie Heimat, Kochen und Reisen besonders im Trend.

von Christina Stuiber-Petersen, Verlagsberatung/Training/Zeitungsdesign, Nürnberg
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PR ja oder nein?
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Emotionale Themen sind erfolgreich
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Trendfindung als Prozess
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Christina Stuiber-Petersen skizziert die Erfolgsfaktoren von Themen-
specials und Magazinen

Die Kommunikationswirtin Christina Stuiber-Petersen ist u.a. 
Trainerin bei der BVDA-Akademie. Sie bietet Inhouse-Schulun-
gen und Beratung bei Neukonzeptionen von Sonderthemen 
und Magazinen. Als Zeitungsdesignerin hat sie über 60 Wo-
chenblätter und Sonntagszeitungen relauncht, vier davon  
ausgezeichnet mit dem BVDA-Durchblickpreis. Daneben ist sie 
Dozentin an der Uni Campus M 21 und an der BAW. Kontakt: 
www.stuiber-petersen.de
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Lebensstil- statt Zielgruppen
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Die Optik zählt
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Verlängerung der Anzeigen
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vermehrt Redaktionsbeiträge oder Interviews verkauft. 

Die crossmediale Vermarktung und die Verlängerung der 
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"Dem Image der Wochenblätter sind 
Hochglanzformate nur zuträglich. Damit gewinnt 

die Gattung deutlich an Ansehen."

Im Segment der Wochenblatt-Magazine hat 
sich eine breite Themenvielfalt entwickelt


