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Wenig frech, zu flach

Die W&V-Titeltester loben zwar vielfach die Idee und das Konzept des neuen
Titels Business Punk, mit der Umsetzung sind sie jedoch noch nicht zufrieden.

ie moderne Wirtschaftswelt und die

Jugendkultur aus den 70er-Jahren

liegen ziemlich weit auseinander.
Ahnlich sieht es mit den Meinungen der
W&V-Titeltester zum neuen Business Punk
von Gruner + Jahr aus - ein Lifestyle-Heft
fiir moderne Manner, die hart arbeiten und
in der Restzeit intensiv genief3en wollen.

Fiihlt sich Ralf-Dieter Brunowsky noch
an Bizz, den einstigen Capital-Ableger fiir
Jiingere, erinnert, so ist das Heft fiir Tho-
mas Koch eher eine ,dullerst seltsame Mi-
schung®, bei der er sich den ,Kaufer nicht
recht vorstellen kann“. Als ein solcher sieht
sich aber bereits Axel Schmiegelow: ,,End-
lich ein Printmagazin fiir unsere Genera-
tion“ so sein Urteil.

Konzept und Ansatz des Blattes stoRen
generell auf Interesse. Die Erwartungen der
Testleser waren jedoch teils in eine ande-
re Richtung gegangen. ,Das Hohelied auf
unangepasste Unternehmer diirfte fiir die
meisten Leser, wohl vor allem Angestellte,
ein Traum bleiben*, so Wolf Lange. Harald
Fortmann findet sich selbst zu wenig wie-
der und fordert eine Uberarbeitung, ange-
fangen beim Design. Es ldsst Wolfgang
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Schuldlos ,,stark an frithe Bilder meiner
Kinder“ denken. Auch Christina Stuiber
dullert hier Kritik, obwohl sie den sonsti-
gen redaktionellen Mix und die Themen-
vielfalt positiv hervorhebt: ,, Auch fiir Busi-
ness-Punk-Ladys interessant.“

Trotz Beanstandungen geben viele Ti-
teltester dem Heft Chancen und sind ge-
spannt auf eine weitere Ausgabe - die aber
,sitzen“ miisse. Sonst heilt es, wie auch
damals bei den Punks, ,No Future®.
Christof Wadlinger >< cw@wuv.de
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| zial, die Umsetzung muss aber Giberabeitet werden.

| fldchlich, wenig Substanz, viel auf Punk gequdilt.

| es wurde eingestellt. Das Titelthema ist ein alter Hut.

1Jahr | ;
| Facebook gegen Google; das liest man woanders.

‘ Bewertung
| allgemein

| Endlich ein Printmagazin fiir unsere Generation; das
| Blatt verdient es, langezu leben.

Enttduschende Erstausgabe. Die Idee hat viel Poten-

V/e/fa/t/ge Inhalte. Das Ersche/nungsb//d des Heftes
C el er/nnert m/ch stark an fruhe B//der me/ner K/nder

Guter redaktlonel/er Mix. Auch fir Business-Punk- Ladysi
| lesenswert. Layout hat aber zu viele Stilrichtungen.

| AuBerst seltsame Mischung aus ernst zu nehmen
| und primitiv. Qualltitsjournalismus sieht anders aus.

Eine (iberraschende, interessante /dee Aber ober

Konzept dhnelt dem einstigen ,Capital-Baby ,Bizz";

Es gibt die Zielgruppe, die Themen sind aber nicht
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